Hogyan allnak a szlovakiai
magyar vallalkozasok
marketing teren 2024-ben?
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A kutatasrol

Kutatas formaja: online kérddiv

Vizsgalat minta (n): 79 személy (két kiszlrt duplikalt valasz)
Prototipikus vizsgalati 35-44 éves;

alany: nagyszombati keruletben széekell

mikrovallalkozas cégtulajdonosa;

a vallalkozasa célpiaca a lakossag (B2C);
vallalkozasa 2013-ban indult;
bevételének dontd része kézzel foghato
termékbdl szarmazik;

a vallalkozasaban egy szemeély
foglalkozik marketinggel;

a valaszado egyetemi végzettsequ;




Legfontosabb megallapitasok

@ A vallalkozasok tovabbra is novelik a marketingkoltést.

A valaszadok 63%-a nyilatkozott ugy, hogy novelni fogja a marketingkoltését. A nodvekedés okaként
leggyakrabban (a valaszadok 76%-a nyilatkozott igy) nagyobb Ugyfélkdrt, ezaltal bevételt és profitot jelolték
meg. Azon vallalkozasok esetében, ahol né a marketingkoltés, ott az eszk6zdokbe fektetett bizalom is magasabb
volt. Ugyanakkor a valaszadok 35%-a annak ellenére novelni tervezi a marketingkoltését, hogy nincs
marketingstratégidja.

@ Tovabbra is hianyzik a marketingstratégia - leginkabb a lakossagi célpiacot célzoé vallalkozasoknal
Tovabbra is szakadék figyelhetd meg a marketingstratégiaval rendelkezék és azzal nem rendelkezé
vallalkozasok kozott: atlagosan 11.770€-t (median: 1.750€) koltenek marketingre a stratégiaval rendelkezék, mig
a nem rendelkez6k 575€-t (median: 275€).

Jellemzben a fizikai terméket értekesitd vallalkozasoknal hidanyzik leginkabb (56%) a marketingstratégia. Ha a
célpiac feldl vizsgaljuk, ott a B2C-ben (végfelhasznalénak kozvetlenul ertékesiték) 60%-uk nem rendelkezett
marketingstratégiaval, ugyanakkor a mikro- és kisvallalkozéknak értékesiték (B2SB) kozt ez az eérték mar csak
28%, kOzep- és nagyvallalatoknak értekesiték (B2B) esetében pedig 3.8%. Ez alapjan mineél komplexebb
dontéshozatalban kell érvényesulni egy vallalkozasnak (vagyis csokken az egyszemeélyes vallalkozasok aranya
az ugyfeleik k6zaott), annal inkabb rendelkezik egy vallalkozas marketingstratégiaval.



Legfontosabb megallapitasok

® A Meta és a Google-hirdetések tovabbra is népszeriiek.

A vallalkozasok nagy része tovabbra is a Meta eszkozeit, sajat weboldalt és Google MyBusiness profilt hasznal
online marketingeszkozként. Szintén népszer(i az online féorumokon valé kommentelés, a keres6optimalizalas,
Google-hirdetések és a hirlevél. A Meta hirdetések masodik helye mogotti magyarazat lehet a kdnnyd
hozzaféerhetfség és az, hogy akar mar par eurds koltéssel és weboldal nélkul is elindithatok.

A 2023-as felmérés adataihoz képest kevesebbet és kevesebben blogolnak, de tobb vallalkozas hasznalja ki a
chatbot eés az influencer marketing elényeit. A BeReal, Reddit teljesen kihasznalatlan, az X (korabban Twitter),
Pinterest pedig kevesse kihasznalt online marketingeszkdz a megkerdezettek korében.

® Az offline marketingeszkozoknél a passziv bearamlas a nyeré

Az offline marketingeszkozok kozott egyertelmlen vezette a listat a nevjegykartya (70%) es személyes ajanlas
(65%). Jelent6s eszkdzok voltak még a partnertalalkozék (28%) offline nyomdai anyagok (23%), illetve a
rendezvények (19-22%). Osszefoglalva az atlagos vélaszadd hagyomanyos eszkdzdket haszndl, nagy teret
enged a passziv bearamlasnak, ugyanakkor kiemelt figyelmet kap nala a személyes kapcsolat.

@ A leghatékonyabb mégis csak a Meta és a Google

A valaszadokat ugyanugy megkértuk, hogy nevezzék meg a szamukra legfeljebb harom leghatékonyabb
marketingeszkdzt. A valaszokbdl egyértelmien kitlnik a Facebook-oldal kiemelt szerepe, amit kovetnek a
Google-hirdetések, Instagram-oldal, sajat weboldal és Meta-hirdetesek. Az els§ helyet a személyes ajanlas
foglalta el. A 2023-as felmérés adataival 6sszehasonlitva jol lathatd, hogy né a weboldal és Meta-hirdetések
hatékonysaga és szerepe.



Legfontosabb megallapitasok

® Van weboldal, de hianyzik a hosszutavu szemlélet

A megkérdezett vallalkozasok 67%-a rendelkezik weboldallal. A weboldallal rendelkezd valaszadok szerint a
vallalkozasuk weboldalai jellemz&en mobilbaratak (87%), keresboptimalizaltak (62%) és Google Analytics (60%)
meri az azon torténd aktivitast. A weboldalak koézel felén (49%) havonta végeznek technikai frissitést. A
weboldalak harmadanak van csak blogja, vagyis az organikus (nem fizetett) tartalmakra a valaszadok Kisebb
figyelmet forditanak. A valaszaddk minddssze harmada allitotta biztosan, hogy rendelkezik Google Search
Console eszkozzel, vagyis van pontos képe van arrdl, hogy a keresémotor milyen kifejezésekre jeleniti meg a
weboldalat.

Kitlnik tehat, hogy bar van a vallalkozasoknak weboldaluk, azt inkabb egy passziv eszkdzként hasznaljak, mint
aktivkent — nem rendelkeznek statisztikakkal az oldalon torténtekrél, azok nem Kkerulnek rendszeresen
frissitésre és az organikus elérés mikentjérél sem tudnak a vallalkozast vezet6k, vagy nincs rola informaciojuk.

® A kozosseégi médiara torténdé tartalomgyartas tovabbra is ad-hoc jelleg(i

A valaszadé vallalkozasok k6zossegi média-jelenletében vald tudatossagot uj elemkent kutattuk. A valaszadok
vallalkozasanak 84%-a rendelkezett legalabb egy k6zdsségi media oldallal a Meta termékcsaladon belul.
Ugyanakkor a kozdssegi médiaoldallal rendelkezé vallalkozasok minddssze 29%-a tervezi meg tudatosan, hogy
milyen tartalmakat tesz majd kdzzé. Ennek ellenére kdzel kétharmaduk (61%) legalabb heti egyszer tesz kdzze
tartalmat a kozosségi médiaban, amihez készul grafika (62%). Videds tartalmat minden masodik vallalkozas
készit.



Demografiai adatok

MLM tag (1.3%)

18-24

egyeéni vallalkozé
(38%)

BEOSZTAS

cégtulajdonos (61%)

A valaszadok tdbbsége (33%) 35-44 éves kord, ezt A valaszadok tulnyomo része cégtulajdonos (61%) vagy egyeni
kovetik a fiatal (25-34 év kozott) vallalkozok (21%), vallalkozé (38%). Csupan egy (1.3%) multilevel marketinggel
valamint 45-54 év (19%). A fiatal (18-24) és 55-64 kdzotti foglalkozo szemely valaszolt a kérdeseinkre. Az “alkalmazott”

valaszaddk ardnya nagyjabdl aranyos, harom valaszadé  OPCIot senkisem jelolte meg. o | o
*Adatkorrekcio: Egy valasz “cegvezetd”’-t nevezett meg az egyéb lehetdseg alatt, valamint egy kezdd egyéni

65 évnél Iddsebb véllalkozo, aki alkalmazott volt a kézelmultban. Oket a cégtulajdonos, valamint egyéni véllalkozé csoportokba
soroltuk.



Demografiai adatok

egyetemi diploma
(doktori/posztgraduali
s képzés) (5.06%)

gimnazium (7.59%) \

szakkozépiskola
(11.39%)

egyetemi diploma
— (alap és/vagy

, ISKOLAI , mesterképzés,
VEGZETTSEG osztatlan

mesterképzés)
(43.04%)

szakkozépiskola
érettségivel (32.91%)

A valaszadok tipikusan egyetemi diplomaval rendelkeznek (48%).
A kérddivet kitolték 41%-anak legmagasabb végzettsege erettseqi
bizonyitvany.



Demografiai adatok

HOGYAN TETT SZERT MARKETING TERULETEN SZERZETT TUDASARA?

A valaszadok tipikusan ket opciot jeloltek
meg:
e tudatosan, sajat akaratbdl végzett 6nalld
tanulas révén (67%);
e szakmaban torténd gyakorlati
munkavégzéssel (51%);

szakmaba vago egyetemi diploma révén |

2

nincs semmilyen ismeretem marketing
tertletén

(elméleti és gyakorlati) mentoring révén

0
mas brandek, cégek praktikainak uta‘nzfa'ga
reven
Ezeken felll az alkalomszerlen elhallott
(online) kurzusok réven informaciokbdl vald tanulds, mas cégek
praktikainak utanzasa révén torténd pratika
és az online kurzusok és népszeru
valaszlehetbségek voltak (22-34%).
A valaszadok tobb mint egytizetede (14%)
szerezte tudasat szakmaba vago egyetemi
képzés soran. Nem volt marketing terén
szerzett tudasa a valaszadok 13%-anak.

alkalomszeriien elhallott/latott
informaciokbol

munkavégzéssel a szakmaban

onfejlesztés, onallé tanulas révén
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A 2023-as felmérés adataival 6sszehasonlitva, csokkent az alkalomszerden elhallott informaciokbdl vald tanulast megjelolék szama, és
négy szazalékkal n6étt azokeé is, akik nem rendelkeznek ismeretekkel a marketing terlletén. Azaz elmondhatd, hogy a valaszadok
tudatosabban és rendszerszinten fejlesztik magukat marketingben.



Vallalkozasok jellemz

VALLALKOZAS INDULASI EVE

A legrégebben mikodé vallalkozas az
1989-es évben kerllt megalapitasra, ami
egy mikrovallalkozas. A megkérdezett
vallalkozasok indulasi éve atlagban 2013
masodik negyedéve. A vallalkozasok fele
2016 elbtt vagy utan lett alapitva
(median).

® 1989
® 201302
® 2016

A valaszadok vallalkozasanak 44.3%-a a
nagyszombati, 39.24%-a a nyitrai
kerlletben székel. A besztercebanyai
(8.86%), kassai (3.80%) és pozsonyi
kerllet (3.80%) alacsonyabb szamban
voltak képviselve, ami a szlovakiai
magyarlakta terlletek eloszlasaval is
magyarazhato.

Nagyg'lgombat
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VALLALKOZAS SZEKHELYE
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Vallalkozasok jellemz

CELPIAC

A vallalkozasok 58%-anak célpiaca a

lakossagi piac (B2C), 28%-anak a kis-
és kdzépvallalkozasok, valamint 11%-
anak a kdzép- és nagyvallalatok.

A 2023-as felméréshez képest
eltolddas figyelhetd meg a B2C szektor
javara, a B2B és B2A szektorok aranya
kozel valtozatlan.

B2B (kozép- és
nagyvallalatok)
(11.4%)

B2SB (KKV -
Kis-/mikro- és
kozépvallalkozasok)
(27.8%)
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B2A (kozintézmények,
kormanyszervek)
(2.5%)

T B2C (lakossagi piac)

(58.2%)



Vallalkozasok jellemz

NETTO ARBEVETEL 2023-BAN

A megkérdezett vallalkozasok 8%-a meg nem
rendelkezett arbevétellel (ezek 57%-a 2023-
ban vagy 2024-ben indult); 44%-uk 49,790€
(ez a bevételhatar, amely AFA/DPH
megfizetésére kotelezi a vallalkozasokat) alatti
bevételt vallott be, 48%-uk pedig ennél
tobbet.

A vallalkozasok 57%-a kézzel foghato termek
ertékesitésébdl nyeri az arbevételének dontd
hanyadat, mig 42%-uk szolgaltatast értékesit
elsGsorban, 1%-uknak pedig digitalis termékek
a fé bevételi forrasa.

digitalis termékbdl
(1.3%)

szolgaltatasbol (42%)
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MIBOL SZARMAZIK A PROFIT
DONTO RESZE?

kézzel foghato
termékbdl (57%)



MARKETINGSTRATEGIA
ES MARKETINGKOLTES

Azok a vallalkozasok, amelyek rendelkeznek
marketingstratégiaval atlagban 11.770€-t
(median: 1.750€) koltenek marketingre (az
atlagos koltés egy évvel koraban 8.922<€ volt).

A marketingstratégiaval nem rendelkez6k

marketingkoltése 575€-t tesz ki (median: 275%€).

Kozuluk 11 vallalkozas nem kolt marketingre
2023-ban a marketingstratégia nélkil kolték
atlaga 1.135€ volt.

Valaszok

igen (42%)

RENDELKEZIK
MARKETING-

STRATEGIAVAL?

nem (58%)



Valaszok

MARKETINGRE FORDITOTT EROFORRAS VALTOZASA 2024-BEN (2023-HOZ KEPEST)

A 2024-es évben a valaszadok 35%-anal varakozasuk
szerint nem valtozik a marketingkoltés, mig tobbséguk
(63%-uk) tervei szerint novelni fogja a marketingre
forditott pénziigyi forrasait.

A marketingkdltést javarészt 2018 utan indult
vallalkozasok fogjak novelni, azok kozul is az elmult ket
évben indult fiatal vallalkozasok az élenjardk. A
marketingkoltést el6zb évi szinten tartok aranya kozel
egyenld eloszlasu a vallalkozas korai kdzott.

Egyetlen vallalkozas csdkkenti a marketingkodltsegeit a
csOkkend bevétele miatt.

Mas dimenzidk tekintetében a vallalkozasok
marketingkdltségeinek ndvelése egyenletesen oszlik el,
nem mutathato ki szembet(ind korrelacio.

A 2023-as felmérés eredményeihez képest 13%-kal
nagyobb azon vallalkozasok aranya, amelyek tobb
eréforrast forditanak majd a marketingre.

csokken (1%)

nem valtozik (35%) \

novekedik (63%)



Valaszok

MARKETINGRE FORDITOTT
EROFORRAS VALTOZASA 2024-BAN
KONTEXTUS

csokken (1%)
A marketingre forditott er6forrasok novelése
mogott egyhanguan az (lgyfélszerzes altali)
bevételnovelés és (uj) piacra vald belépés
szerepel. A vallallkozasok okként nevezték
meg a marketing teriiletén torténd nem véltozik (35%) Ny
fejlesztéseket is, illetve elenyész6 szamban az
igénybe vett szolgaltatasok arainak
ndovekedeését.

A 2024-es évben marketingre tobb eréforrast
fordito vallalkozasok tovabbra is megtérilést
latnak a marketing eszkdzeiben.

novekedik (63%)



AZ EROFORRAS NOVELES MERTEKE
EGYES PLATFORMOK KOZOTT

A marketingkoltés novelése leginkabb a
Meta-hirdetésekre osszpontosul. A
weboldalra és Google-hirdetésekre forditanto
tobbletkoltség nagyjabdl azonos aranyu. Hat
szazalékkal tobben koltenek 2024-ben majd
Google-hirdetésre mint a 2023-ban
megkérdezett valaszadok.

A 2023-as felmérés adataival 6sszehasonlitva
egyértelmiien nétt a Google-hirdetésekre
forditott pénzigyi eszkdzok aranya. A Meta-
hirdetéseké is hasonléképp nétt, ugyanakkor az
el6zb kérdbivben a Facebook és Instagram
kllon elemként szerepelt - amennyiben abbdl
atlagot vonunk, a 2024-es évben csaknem
kétszer annyian tervezik novelni a hirdetési
koltségeiket a Meta feluletein. Legnagyobb
aranyban a weboldalra forditott
tobbletkoltségek szorult vissza 8 %-nyi
csokkenéssel.

Valaszok

Mennyivel tervezi novelni a marketingkoltést egyes
platformok kozott?

Nem hasznalom marketingcélokra [ Jelent6sen kevesebbet tervezek kolteni Kevesebbet fogok

kolteni Nagyjabol ugyanannyi koltést tervezek [ Tobbet fogok kolteni [Jj Jelentésen tébbet fogok
kolteni

Google-hirdetések 20%

13% I

I 30%

29%

T
i

Meta-hirdetések




MARKETINGESZKOZOK
HITELESSEGE ES AZOKBA
FEKTETETT BIZALOM

A Facebook-hirdetések irant rendelkeznek a
legnagyobb bizalommal a megkérdezettek,
és az Instagram-hirdetések a kevesbe
megbizhatdk - ez esetében 42%-0s a
bizalmatlansag aranya.

A Google-hirdetések és Google-talalatokat
megbizhatdnak és hitelesnek talaltak a
valaszadok. A valaszadok ezzel
megegyezden a Google marketingeszkozeit
szeretnék tobb forrasraforditas revén sajat
céljaik elérése hasznalni, ami egybeesik az
abba vetett bizalommal.

A Google-talalatok és hagyomanyos médiat
hiteltelennek tartok aranya csokkent a 2023-
as adatokhoz képest 11%-kal. Mas valtozas
nem volt megfigyelhetd.

Valaszok

Mennyire bizik meg az egyes hirdetési eszkozokben?

Nem hasznalom, nem tudom megitéini [ Egyaltalan nem bizom meg benne [ Inkédbb nem bizom meg
benne Meg is bizom benne, meg nem is [l Inkabb megbizom benne [ Teljes mértékben megbizom
benne

Google (hirdetés) 13% I. 28%
o1 S

40% 60% 80% 1009

C

Instagram (hirdetés) 19%

Mennyire tartja hitelesnek az egyes platformokon szerzett
informaciokat?

Nem hasznalom, ezért nem tudom megitéini ] Egyaltalan nem tartom hitelesnek [ Inkabb nem tartom
hitelesnek Hitelesnek is tartom, meg nem is [l Inkabb hitelesnek tartom [ Teljes mértékben hitelesnek
tartom

P " o~ o
A5 A0E 2o 1N<
T ! WL A0 LW o (WA

o

Google-talalatok Il 35%
Hagyomanyos média 6% E 28%



Valaszok

Melyik online marketingeszkozoket hasznalja

) ) ) rendszeresen?
SZLOVAKIAI MAGYAR VALLALKOZASOK A valaszadok tobb opcict jellhettek meg.
ALTAL HASZNALT ONLINE
MARKETINGESZKOZOK Facebook (oldal kezelése) [T
A vallalkozasok nagy része tovabbra is a Meta eszkozeit, sajat Meta (Facebook és/vagy Instagram jpyes
weboldalt és Google MyBusiness profilt hasznal online hirdetések)
marketingeszkozként. Szintén népszerii az online forumokon valé Weboldal (sajat) (e
kommentelés, a kereséoptimalizalas, Google-hirdetések és a Instagram (oldal kezelése) |1
hirlevél. Az elsd hat leggyakrabban jelolt opcid kdzel aranyvaltozas Google véllalkozasprofil (MyBusiness) [EZ:

nélkul letikrozi a 2023-as adatokat.

Online csoportokban/féorumokon

kommentelés 2

Elmozdulasok figyelheték meg a ritkdbban hasznalt eszkdzokben a KeresGoptimalizélas (SEO) a weboldalon |§¥

2024-es adatokban a 2023-as adatokhoz képest: Google-hirdetések [EI

o kdzel felére csokkent a blogot megjeldldék aranya (2023: 25%,
2024:12.66%);

Hirlevél (sajat) [y

e aranyaiban kozel kétszer annyi vallalkozas hasznal chatbotot Webshop 18K
(2023: 2.77%, 2024: 6.32%); YouTube [FB
e az influencer marketinget megjel6lék is kozel duplazodtak Linkedin |§P
aranyaikban (2023: 2.77%; 2024: 5.06%). TikTok [EE

Blog (weboldalon/kilénalld) [k
A BeReal, Reddit teljesen kihasznalatlan, a Twitter, Pinterest pedig

S , . . .. . . Linképités [
kevesse kihasznalt online marketingeszkoz az adatkozlok szerint.

Chatbot [§s



Valaszok

SZLOVAK| Al MAGYAR VALLALKOZASOK Melyik offline marketingeszkozoket hasznalja
ALTAL HASZNALT OFFLINE rendszeresen?
MARKETINGESZKOZOK A vélaszaddk tébb opcidt jeldlhettek meg.

Névjegykartya (papiralapu vagy digitélis) [k
Az offline marketingeszk6zok kdzott egyertelmien vezetett

a névjegykartya (70%) és személyes ajanlas (65%). Jelentds
eszkozok voltak meég a partnertalalkozok (28%) offline Nyomdai amyagokon hasailata (brosdra
nyomdai anyagok (23%), illetve a rendezvények (19-22%). Mzt ezertop)

Kiallitas mas rendezvényen QW

Ugyfeleid, vasarloid személyes ajanlasa [f)

Partnertalalkozd |4

18

A 2023-as felmérés adataihoz képest jelentés elmozdulasok S0lHETENe SV eRy S2efVRIesE Iy
vannak: a nevjegykartya atvette az els6 helyet (2023: 36%, El6adas mas rendezvényen |5
2024: 69%), a személyes ajanlas aranyaiban csokkent Networking
(2023: 80%; 2024: 65%), a partnertalalkozok pedig szintén Reklamtablak
novekvd tendenciat mutatnak (2023: 17%; 2024: 28%). Hiségprogram [B
Cold call (hideghivas) [¥
Az offline marketingben tovabbra is a személyes kapcsolat a Jeamirekn (s, Bmeokcekedsd I

dontd. Egy harmadik személy szészoloként vald
megjelenése (ajanlas), illetve a vallalkozas emlékezetes
prezentacioja (névjegykartya, partnertalalkozo) népszerda.

Oriasplakat (billboard) [¥
Szponzoracid |y
Hirdetés ujsagban [

PR-cikk / sajtohir vasarlas i



Valaszok

SZLOVAKIAI MAGYAR VALLALKOZASOK
ALTAL LEGHATEKQNYABBNAK TARTOTT

MARKETINGESZKOZOK Melyik harmat tartja a legeffektivebb marketingeszkoznek?

A valaszaddkat ugyandgy megkértUk, hogy nevezzek meg a Szabad valaszlehet6ség. A valaszaddk harom valaszt adhattak meg. n=79
szamukra legfeljebb harom leghatékonyabb marketingeszkozt.
A valaszokbodl egyertelmden kitlinik a Facebook-oldal kiemelt

szerepe, amit kovetnek a Google-hirdetések, Instagram-oldal, sajat Facebook-oldal Jy
weboldal és Meta-hirdetések. Google-hirdetések [EL:

személyes ajanlas [y

Instagram ]

A 2023-as felméres adataihoz képest a kovetkezd valtozasok Weboldal BE
figyelhet6k meg:
e az Instagram a relativan magas bizalmatlansag ellenére egyre
hatékonyabb marketingeszkdze a megkerdezett

Meta-hirdetések |

Offline (kisméret(i) nyomdatermékek |5

valalkozasoknak (2023: 5.56%; 2024: 16.46%); Személyes taldlkozo g
e a weboldalnak szintén né a szerepe (2023: 2.78%; 2024 Kiallitas, el6adas {3
13.92%); Networking [{&
e a Meta-hirdetések is gyakoriabbak (2023: 5.56%; 2024: 11.39%) Banner [E
e a nyomdatermékek népszertiségnek orvendenek (2023: O; Silboard B

2024:11.39%)
e az események kevésbé prominensek (2023: 19.44%; 2024
10.13%)

PR-cikk [



SZLOVAKIAI MAGYAR VALLALKOZASOK
WEBOLDALAINAK ALLAPOTA

A megkérdezett vallalkozasok 67 %-a rendelkezik
weboldallal. A weboldallal rendelkez6 valaszadok
szerint a vallalkozasuk weboldalai jellemz&en
mobilbaratak (87%), keres6éoptimalizaltak (62%) és

Google Analytics (60%) méri az azon torténd aktivitast.

A weboldalak kozel felén (49%) havonta végeznek
technikai frissitést.

A weboldalak harmadanak van csak blogja, vagyis az
organikus (nem fizetett) tartalmakra a valaszadok
kisebb figyelmet forditanak.

A valaszadok minddssze harmada allitotta biztosan,
hogy rendelkezik Google Search Console eszk0zzel,
vagyis van pontos képe van arrol, hogy a keresémotor
milyen kifejezésekre jeleniti meg a weboldalat.

Valaszok

Az alabbi allitasok igazak a vallalkozas weboldalara?

53 valasz alapjan.
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A weboldalam kereséoptimalizalt (SEQ)

Van bekotve Google Analytics a weboldalra -- INE A 28%

Van bekotve Search Console a weboldalra 51%

A blogra legalabb havi 1x kertl tartalom 19% 70% 11%
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Van blogja a weboldalamnak

A weboldal technikai része legalabb havi 1x
frissitve van

A weboldal mobilbarat




Valaszok

SZLQVAKIAI MAGYAR VALLALKOZASOK
KOZOSSEGI MEDIA JELENLETENEK
ALLAPOTA

A valaszado vallalkozasok kozdsségi média-
jelenlétében valo tudatossagot uj elemként kutattuk.
A valaszadok vallalkozasanak 84%-a rendelkezett
legalabb egy kozosségi média oldallal a Meta
termékcsaladon bellil.

A valaszaddok minddssze 29%-a tervezi meg tudatosan,

hogy milyen tartalmakat tesz majd kozzé. Ugyanakkor
kozel kétharmaduk (61%) legalabb heti egyszer tesz
kozzé tartalmat a kozosségi médiaban.
Bejegyzéseikhez a valaszadok 62%-a készit valamilyen
grafikat, videods tartalmat pedig minden masodik
valaszadoé.

Az alabbi allitasok igazak a vallalkozas kozosségi média
megjelenésére?
66 valasz alapjan.

M igen [ Nem

Nem tudom

G —
e —

Van tartalomnaptaram

Késziil grafika a posztokhoz

Van videds tartalom
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JAVASLATAINK

A felméres eredmenyei alapjan megfogalmazott
javaslataink a QR-kdd beolvasasaval, illetve
az am-business.eu/felmeres24 oldalon elérhetbek.
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https://am-business.eu/felmeres24
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